
C'est pas demain la veille est une sélection hebdomadaire d'informations éclectiques  née d'une 

volonté commune entre Infrason et le pôle culture du Celsa : COMMUNIQUER !  Une fois par 

semaine, plongez dans nos multiples rubriques (avec ou sans tuba), et n’oubliez pas de nous laisser 

votre avis, vos suggestions, votre amour et vos bisous mouillés dans la section commentaires.
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Google frappe fort en ce début d'année, après une campagne de publicité remarquée pour Google 

Chrome, le géant d'Internet lance Google Buzz pour concurrencer Twitter et Facebook. Petit bémol  

cependant :  Google Buzz risque malheureusement d'accélérer la pollution et l'éparpillement des 

conversations sur le Web. Pour vous faire une idée, le Petit précis de Google Buzzing de 

Paperboyz vous donnera plus de détails. J'aime.

CA VA BUZZER CHERIE

http://www.mediassociaux.com/2010/02/11/google-buzz-va-accelerer-leparpillement-et-la-pollution-des-conversations/?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed:+mediassociaux+(MediasSociaux.com)
http://www.mediassociaux.com/2010/02/11/google-buzz-va-accelerer-leparpillement-et-la-pollution-des-conversations/?utm_source=feedburner&utm_medium=feed&utm_campaign=Feed:+mediassociaux+(MediasSociaux.com)
http://www.paperboyz.fr/2010/02/12/precis-manuel-google-buzz/
http://www.paperboyz.fr/2010/02/12/precis-manuel-google-buzz/


FINI LA TRICHE AU MONOLPOLY

Le Monopoly se paie une cure de jouvence à 

l'occasion de son 75ème anniversaire, et le 

changement est radical ! Fini le plateau carré, 

on passe à une forme circulaire,  les billets 

de banque sont remplacés par des cartes de 

crédit et la banque devient « digitale ». Fini 

aussi les tricheries, la corruption du banquier 

sous la table du salon, les billets volés dans la 

boîte, qui font finalement partie intégrante 

du jeu !



JPOD

Pour les geeks en mal de lecture, Douglas 

Coupland a écrit JPod, l’histoire de six 

trentenaires de Vancouver bossant dans la 

création de jeux vidéos. Parmi eux Ethan. 

Conscient de la superficialité de son job, il 

part en Chine à la recherche de son patron 

disparu. Chronique d'un monde qui part à 

la dérive, JPod dessine une génération 

bloquée entre famille déjantée, relations 

sitcoms et amis bobos.

Éditions Au Diable Vauvert, 22€



DECRYPTAGE : LE COMMUNITY MANAGER

Tout le monde en parle et en réclame, 

annonceurs comme agences, mais qui est donc 

ce Community Manager? Forums, blogs, réseaux 

sociaux & CO semblent avoir modifié la relations 

entre marques et clients. La "méchante seringue 

hypodermique" aliénant les pauvres petits 

consommateurs n'est plus d'actualité, le 

"pouvoir" n'est en effet plus du côté de 

l'annonceur avec la naissance des 

Communautés. Ainsi, que les entreprises le 

veuillent ou non, leurs moindres faits et gestes 

sont décortiqués par des internautes.

L'objectif premier devient de contrôler 

ce discours, un "bad buzz" serait la pire 

hypothèse pour la marque. 

Heureusement, le Community Manager 

est là pour écouter les dialogues et 

desceller les leaders d'opinions afin 

d'en faire de véritables ambassadeurs!

http://www.strategies.fr/etudes-tendances/dossiers/132618/131966W/profession-community-manager.html


GAINSBARRE FOREVER

En ce début d’année 2010 Serge Gainsbourg est à 

l’honneur,tandis que sort sur nos écrans sort 

« Gainsbourg : vie héroïque », la galerie parisienne 

Hautefeuille lui consacre une exposition à travers 

les photos de Pierre Terrason.

Pierre Terrason, célèbre photographe habitué de la 

scène rock française et internationale, livre ici pour 

la première fois plusieurs clichés rares et intimes de 

Gainsbourg durant la période de l'album "Under the 

arrest" 1987 Du 22/01/2010 au 20/02/2010

Du mardi au samedi

de 14h à 19hGalerie Hautefeuille : plus d'infos ici

http://www.alter-nativa.net/2010/01/23/expo-gainsbarre-80-a-la-galerie-hautefeuille/


THONIK A PARIS

A l'occasion d'une exposition à la galerie 

Anatome, l'agence de design néerlandaise 

Thonik s'installe aussi à l'Institut 

Néerlandais.

Des revêtements muraux à un 

réaménagement de la cour de l'Institut 

Néerlandais, Thonik met l'accent sur le 

design graphique et confère à chaque 

espace une identité propre.

Jusqu'au 4 avril
Du mardi au dimanche de 

13h à 19h
121 rue de Lille - 7ème 

Métro Assemblée 
Nationale

http://www.institutneerlandais.com/index.php?fr-programme&newsdetail=20100203-64_Thonik-ain-Paris
http://www.institutneerlandais.com/index.php?fr-programme&newsdetail=20100203-64_Thonik-ain-Paris


JUNGLE TRICOT

L'artiste  Anglaise Shauna Richardson se 

passionne pour le tricot. Et les animaux. C'est 

donc tout naturellement qu'elle a confectionné 

une série  d'animaux grandeur nature en 

crochet. Un procédé qui rappelle la  

taxidermie,  puisque les animaux sont par la 

suite fixés sur un socle en bois, à la manière 

des trophées des chasseurs.

Parfois, à la nuit tombée, les bestioles 

reprennent vie, pour des séances photos pas 

banales dans les rue anglaises.

http://www.shaunarichardson.com/


DE LA PUB, ET UN PEU DE FOOTBALL

L'actualité du moment dans le monde de la 

pub, c'est bien sûr le Superbowl durant lequel 

Anheuser-Busch (Bud), Google ou Doritos se font 

plaisir dans des spots (plus ou moins) délirants 

que vous pourrez retrouver sur Culture Pub ou 

dans Stratégies.

Certains étaient même diffusés sur Youtube avant 

leurs diffusions. A noter la pub réussie PunchDub 

pour Volkswagen (avec Steevie Wonder),

celle censurée pour Budlight ou encore

le Greenwashing raté d'Audi. 

http://www.youtube.com/watch?v=GDcWRUtrVuc
http://www.youtube.com/watch?v=GDcWRUtrVuc
http://www.youtube.com/watch?v=GDcWRUtrVuc
http://www.youtube.com/watch?v=GDcWRUtrVuc
http://www.youtube.com/watch?v=1VoeKGeeZvg
http://www.youtube.com/watch?v=Wq58zS4_jvM&feature=related


DE LA PUB, ET UN PEU DE FOOTBALL

Si certains spots ne font pas l'unanimité, ils  restent tous 

dans l’ensemble assez drôles  (cf.Snack Attack 

Samouraï de Doritos).   La masculinité était certes à 

l'honneur avec  notamment des publicités géniales 

comme celle pour Dove for Men, mais parler 

« d'avant-poste »  c'est vite oublier la pub tendance gay 

de Boost Mobile, ou celle évoquant l'homme viril qui 

roule  en Dodge (énorme - avec Dexter en guest).

Enfin, dernière critique de l'analyse du planneur,

on a en effet pu remarquer l'apogée du  Storytelling mais 

la publicité pour Cars.com n' est pas le meilleur

exemple tellement la fin de l'histoire est mal amenée et 

le choix du Storytelling injustifié.

Revenant sur l’évènement, l’humeur 
du planneur donne une analyse 
intéressante quoique critiquable des 
publicités diffusées

http://culturepub.fr/videos/doritos-snack-attack-samurai
http://culturepub.fr/videos/doritos-snack-attack-samurai
http://culturepub.fr/videos/doritos-snack-attack-samurai
http://culturepub.fr/videos/doritos-snack-attack-samurai
http://www.youtube.com/watch?v=wjswv8UCR2w
http://www.youtube.com/watch?v=GLCbh2hAdqE
http://www.youtube.com/watch?v=hPmYxLUoZVc
http://www.youtube.com/watch?v=BdurgcDsa60
http://bit.ly/dtzPKn
http://bit.ly/dtzPKn


MIEUX VAUT LIRE ÇA QUE D’ÊTRE BORGNE

" Pitrerie dédiée à la joliesse de la langue 

française"voilà comment l'auteur de

Circonflexions caractérise son blog. Entre

articles traitant de l'histoire du pixel jusqu'à

l'édifiante et irréfutable théorie de "l'envie de

pipi" les sujets abordés sont multiples mais le

style reste toujours intact, entre pédagogie

décalée et humour corrosif.

L’article le Rabbin Safari, le Pasteur Chrome et 

l’Imam Firefoxet sa doctrine « Adopter un 

ƴŀǾƛƎŀǘŜǳǊ ƛƴǘŜǊƴŜǘΣ ŎΩŜǎǘ ŎƻƳƳŜ ǇǊƻŦŜǎǎŜǊ 

une religion» rappellera d’ailleurs à tous les 

Celsiens les cours « Pensées de l’homme»

En plus on peut même 
changer la couleur de l'arrière plan, 

et c'est vraiment trop la classe.

http://circonflexions.free.fr/
http://circonflexions.free.fr/


A la semaine prochaine !

Rédacteurs  de la première édition:
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-- Mickael Mougenot

-- Aude Castan


